Studieretning: Marketing Undervisningsministeriet

Undervisningsbeskrivelse

Stamoplysninger til brug ved prgver til gymnasiale uddannelser

Termin Maj-juni 2011

Institution BCSyd Sgnderborg Handelsgymnasium
Uddannelse Hhx

Fag og niveau Markedskommunikation C

Leerer(e) Joern Radzio

Hold h2maC10

Oversigt over det gennemfgrte undervisningsforlgb

Titel 1 Markedskommunikation og kommunikationsplatformen

Titel 2 Reklamens malsatning og malgrupper

Titel 3 Positionering og branding

Titel 4 Kommunikationsparametre herunder online community

Titel 5 Den kreative strategi med reklamepsykologi og reklameanalyse

Titel 6 Planlaegning af kommunikationsindsatsen - budget og mediebeslutning
Titel 7 Juridiske og etiske retningslinjer - fokus pa markedsfaringsloven

Titel 8 Effektmaling

Titel 9 Direct marketing herunder online community / viral markedsfaring
Titel 10 Informations- og oplysningskampagner
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Beskrivelse af alle forlgb

Beskrivelse for alle undervisningsforlgb

Titel 1til 10 Markedskommunikation/ kampagner

Indhold Markedskommunikation v/ Michael Bregendahl, Morten Haase, Jan
Madsen — forlaget Systime — ISBN 87-616-1041-0

Omfang Anvendt uddannelsestid — 90 lektioner

Serlige

fokuspunkter Gennem undervisningen i markedskommunikation skal eleverne udvikle deres

evner til at forholde sig reflekterende til virksomhedens markedskommunikation.
Det er endvidere formalet at fremme elevernes evne til arbejde med
markedskommunikation under hensyn til virksomhedens strategi samt de
markedsmaessige muligheder. Endelig skal eleverne udvikle deres evner til at
arbejde med grundleeggende problemstillinger vedrgrende
markedskommunikation gennem anvendelse af fagets teori i en virkelighedsnaer
og international kontekst.

Opnaelse faglige mal

Eleverne er i stand til savel i et nationalt som internationalt perspektiv at:
— redeggre for virksomhedens kommunikation i forhold til den overordnede
strategi
— anvende viden om markedskommunikation og samarbejdspartnere til at
diskutere virksomhedens kommunikationsstrategi
—anvende viden om virksomhedens kommunikationsplatform til at diskutere
og udarbejde forslag til kampagner
—anvende viden om medier og kommunikation til at diskutere indhold og
udformning af et budskab
— udforme og analysere medieplaner
— redegare for anvendelse af effektmalinger.

Kernestof

Kernestoffet er:
— integreret markedskommunikation
— kommunikationsstrategi
— kommunikationsparametre
— kommunikationsplatform
— kommunikationsmal
— kreativ strategi
— reklamemidler og -medier
— medieplan
— effektmaling.

Supplerende stof

Det supplerende stof omfatter aktuelt stof om markedskommunikation, der
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perspektiverer og uddyber de faglige mal vedrgrende indhold og udformning af
kampagner. Det supplerende stof har haft et omfang svarende til ca. 15 pct. af den
samlede uddannelsestid.

Specielt:

-) Alle Atikler fra marketmagazine.dk, 6. Argang 2010, ISSN 1604-9802

-) C3 magasinet tema markedsfaring “"Nye medier i mangen”

Andet: Introduktion til alternative praesentationsmedier; prezi.com

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, gruppe - og pararbejde, medhenblik pa at kunne
fremlaegge kampagneforslag ref. en stillet opgave.

Evt. supplerende
oplysninger

h2maC10 har arbejdet med og preaesenteret fglgende kampagne-emner:
BCSyd — elevtilgang
Sgnderborg kommune / handicapveersteder

Selvalgte emner/instittione for oplysningskampagner
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