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Titel 1 Virksomhedens interne forhold

Indhold/materialer

Kernestof:

Afsaztning A, Trojka, 1. Udgave, januar 2006 kap. 1, 2, 3, 4, 09 5
Film fra DR’s serie ”Kriseknuserne”, samt dagsaktuelle artikler.

Periode Ca. 70 lektioner
Serlige Eleven skal kunne :
fokuspunkter e Indsamle, analysere og vurdere informationer om virksomhedens

interne forhold
e Analysere og vurdere virksomhedens strategiske planlaegning

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, individuelt, par- og gruppe arbejde

Evt. supplerende
oplysninger

| Titel 2

| Virksomhedens eksterne forhold
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Indhold Kernestof:

Afsztning A, Trojka,1. udgave, januar 2006
kapitlerne 6, 7,8, 9 og 10

Supplerende stof:

Aktuelle artikler

Omfang Ca. 70 lektioner
Seerlige Eleven skal i savel nationalt som internationalt perspektiv kunne :
fokuspunkter

e Indsamle, analysere og vurdere informationer om virksomhedens
eksterne forhold

e Selvstendigt inddrage teorier og modeller til vurdering af
konkurrencesituationen pa et givent marked

e Vurdere og perspektivere kabsadferden pa konsument- og
producentmarkedet og anvende viden om denne ved tilretteleeggelse
af virksomhedens strategi

Vasentligste Klasseundervisning, individuelt, par- og gruppe arbejde
arbejdsformer
Evt. supplerende
oplysninger
Titel 3 Informationsindsamling
Indhold/materialer | «qoinestof:
Afseetning A, Trojka,1. udgave, januar 2006
Kapitel 11
Periode 15 timer
Serlige Eleven skal have viden om og skal kunne anvende forskellige
fokuspunkter informationsindsamlingsmetoder som grundlag for virksomhedens

beslutninger.

Informationsindsamlingen skal udgare fundamentet i alle fagets
emneomrader, idet eleven skal kunne analysere og vurdere informationer
om virksomheden og dens omverden og anvende denne viden som
beslutningsgrundlag i virksomheden.

Det betyder, at eleven skal have en overordnet viden om den valgte
indsamlingsmetode og kunne vurdere de indsamlede informationers
validitet og repraesentativitet.
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Eleven skal kunne praesentere en markedsanalyses vigtigste konklusioner
ved anvendelse af relevante it-veerktgjer.

Eleven skal kunne:

e Indsamle, analysere og vurdere informationer om virksomhedens
interne og eksterne forhold

Vasentligste

Klasseundervisning, individuelt, par- og gruppe arbejde

arbejdsformer

Evt. supplerende Klassen har gennemfart en mindre markedsanalyse for at arbejde med teorien i
oplysninger praksis — denne er foregaet over 2 uger

Titel 4 Segmentering, malgrupper og positionering

Indhold/materialer

Kernestof:

Afsaztning A, Trojka, 1. Udgave, januar 2006
Kapitlerne 16 og 17

Periode 20 timer
Seerlige Eleven skal kunne gennemfgre en segmentering af virksomhedens
fokuspunkter markeder, savel nationalt som internationalt og pa baggrund heraf foretage
begrundet valg af malgruppe. | forleengelse heraf skal eleven kunne tage
stilling til virksomhedens internationale malgruppestrategi og
positionering.
Eleven skal kunne:
e Vurdere virksomhedens valg af malgrupper
Veasetligste Klasseundervisning, individuelt, par- og gruppe arbejde
arbejdsformer
Evt. supplerende Der er arbejdet med MOSAIC og hvordan PostDanmark bruger dette.
oplysninger
Titel 5 Virksomhedens markedsforhold

Indhold/materialer

Afsztning A, Trojka, 1. Udgave, januar 2006
Kapitlerne 12, 13, 14, 15,

Supplerende stof:
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Eksportradets hjemmeside plus CIAs hjemmeside
Eleverne har kort stiftet bekendtskab med databasen “Euromonitor” pa

Syddansk Universitet.
Periode 50 lektioner
Seerlige Eleven skal kunne identificere og vurdere kriterier for valg af
fokuspunkter eksportmarked. Dette kreever viden om de forskellige

markedsudvalgelsesmetoder.
Eleven skal i savel nationalt som internationalt perspektiv kunne :

e Gennemfgre markedsvalg og segmentering

Vasentligste

Klasseundervisning, individuelt, par- og gruppe arbejde

arbejdsformer

Evt. supplerende Eleverne har et mindre forlgb lavet landebeskrivelser for BRIK-landene,

oplysninger hvor der bl.a. er arbejdet med Eksportradets, CIAs og Gert Hofstedes
hjemmesider.

Titel 6 Virksomhedens parametermix

Indhold/materialer

Kernestof:

Afsaztning A, Trojka,1. udgave, januar 2006
Kapitlerne 18, 19,20,21, 22, 23,24, 25 og 26

Supplerende stof:
Film fra DR’s serie ”Krisenuserne” samt aktuelle artikler om branding og
CSR.

Periode 80 lektioner
Serlige Eleven skal med udgangspunkt i valg af malgruppe kunne analysere og
fokuspunkter vurdere virksomhedens produktudvikling, prisfastseettelse, distribution og

kommunikation og sammenhangen mellem disse.

Dette kreever viden om de 4 P’er samt disse indbyrdes afth@ngighed. 1

tilknytning hertil skal eleven kunne vurdere produktets livslgb, herunder
sammens&tningen af de 4 P’er 1 de enkelte faser sivel pd nationale som
internationale markeder. Det samme geelder de 7 P’er for serviceydelser.

Eleven skal kunne vurdere virksomhedens valg af marketingmix, herunder
virksomhedens strategi og positionering pa internationale markeder.
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Desuden skal eleven kunne opstille og forholde sig til en international
marketingplan for virksomheden.

Eleven skal i savel nationalt som internationalt perspektiv kunne :

. Analysere og vurdere virksomhedens produktudvikling,
prisfastsattelse, distribution og kommunikation
Vasentligste Klasseundervisning, individuelt, par- og gruppe arbejde
arbejdsformer
Evt. supplerende
oplysninger Klassen har lavet dele en eksportmarkedsfgringsplan for en selvvalgt

virksomhed og marked ud fra en markedsanalyse i databasen "Marketline”.
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